CURRICULUM VITAE

DICHIARAZIONE SOSTITUTIVA DI ATTI DI NOTORIETA’
(art. 47, DPR 28 dicembre 2000, n. 445)

11 sottoscritto COMPAGNUCCI ANDREA

DICHIARA
so la propria responsabilita e a conoscenza delle sanzioni penali previste dall’articolo 76 del DPR
28/12/2000 n. 445 in caso di dichiarazioni mendaci gli stati, le qualita personali e i fatti di seguito
riportati:

1. Informazioni personali
'Cognome e Nome: ' COMPAGNUCCI ANDREA

Codice Fiscale:
Piva

| Sesso: - | M i
éData di nascita: 2 j
'Comune (o Stato estero) di nascita: MACERATA

Provincia MC

Nazionalita:

Comune di residenza, CAP, Pfovincia ”:.u, N

i Indirizzo di residenza: | |
‘;Numéro di cellulare:

I .
Indirizzo di posta elettronica: . ‘



2. Esperienze biografiche significative

2.1 Esperienze lavorative / professionali

Periodo (da mese/anno a mese/anno):

dal 2006

Titolo di studio/certificazione/attestazione conscguita:

(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Iscrizione all’albo dei giornalisti

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Nome dell'lstituto scolastico/Universitd/Ente
crogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Pubblicista

Ordine nazionale dei Giornalisti

Consiglio regionale delle Marche

Sede dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente erogatore:

(scegliere quello di riferimento)

Via Leopardi — Ancona

Periodo del 1'a1§p01'td di lavoro | dal 2008

(gg/mese/anno):

_’_I:i_i)ologia contrattuale: LIBERO PROFESSIONISTA
B
Sede:

Settore economico di riferimento:

Marketing, Comunicazione, Fundraising, Organizzazione eventi




Principali attivitd svolte:

Primo semestre 2019 | Consulente marketing della Fondazione

Arturo Toscanini

Dal 2018 in corso | Consulente marketing, comunicazione e
fundraising del Festival della Valle d'Itria

Dal 2015 in corso | Direttore marketing, comunicazione €
fundraising della Fondazione Teatro Donizetti di Bergamo

Dal 2013 in corso | Docente a contratto dell'Accademia di Belle
Arti di Macerata in materie inerenti la comunicazione visiva e
multimediale

Dal 2012 in corso | Direttore marketing, comunicazione e
fundraising del Macerata Opera Festival

Dal 2013 al 2014 | Responsabile Comunicazione di Informanager,
Istituto di Alta Formazione

Dal 2011 al 2014 | Responsabile Comunicazione ¢ Marketing di
Festival culturali: Popsophia, Bicnnale Internazionale
dell'Umorismo nell'Arte

Giugno 2012 | Organizzazione eventi e piano comunicazione:
Lancio di Hotel Cosmopolitan (Hotel business 4 stelle)

Settembre 2011 | Organizzazione eventi e piano comunicazione:
Lancio di Villa Lattanzi (Resort a 5 stelle)

Settembre 2011 | Organizzazione eventi e piano comunicazione:
Inaugurazione per Giometti Cinema ¢ Sony Europa, nuove sala
con tecnologia 4k

Agosto 2011 | Organizzazione e fundraising per Aperitivi
Culturali di Sferisterio Cultura (20 eventi)

Gennaio 2011 — Piano di comunicazione per Mondinvest stl
Gennaio 2011 — Piano di comunicazione per IFI stl

settembre 2010 | promozione, fundraising e mktg per il Festival
dei Borghi pit Belli d'Italia per conto di ANCI

estate 2010 | Ufficio matketing e comunicazione dei Teatri di
Civitanova

luglio 2010 | Ideazione e realizzazione della serata evento “La
cura del bello” con Philippe Daverio e Paolo Portoghesi

giugno 2010 | Promozione dello spettacolo di Gaetano Curreri
(Stadio) e Alberto Bucci

marzo 2010 | Ufficio stampa e comunicazione del candidato
Presidente alla Regione Marche

autunno 2009 | Ideazione della mostra fotografica “1961-1989.
Gli anni del Muro” a cura di Evio Hermas Ercoli e Alinari-Sole
24 Ore

estate 2009 | Ideazione e realizzazione della Biennale di arte,
cultura e societa Tuttoingioco (Civitanova Marche)




Peuodo del 1app01 to di lavmo
(gg/mesefanno):

Tlpologla contrattuale:

7 Socm fondatore di ES%ICI Lab s11

Gcmmm 2018 — in corso

Settore economico di riferimento:

Societa d[ comumcumne e web strategy per | la Cultula

Periodo derlirapporto di lavoro
(ggﬁuese/mum)'

Tlpologla conttattualc

Settore economico di ufcumento

Aptile 2005 — dicembre 2017

Socm fondatme di ESSGICI Sll

Soc:eta di comunicazione, uff'lcw stampa, web sttategy e
pianificazione

COMUNICAZIONE,
MARKETING, IMMAGINE
AZIENDALE E
ORGANIZZAZIONE EVENTI
(alcune referenze)

ORGANIZZAZIONE CONVEGNI

Universita di Bologna
Franceschetti shoes
Giovanni Fabiani stl
Invidia Uomo
Gesuelli & lorio spa
Alberto Guardiani Spa
Giometti Cinema
Regione Marche
Fondazione Carima
Banca Marche
Comune di Civitanova Marche

Segreteria nazionale della SIMLII, soc&etﬁ italiana di medicina del

lavoro (associazione nazionale medici del lavoro)

Peuodo (da mcse/anno a mese/am:o)

Dal 2008 al 2017

Titolo di studio/cer tlﬁcazmne/attcstazmne conseguita:
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Titolare e Coordinatore editoriale della casa
Editrice Esserci iscritta al ROC n. 14382
(repertorio nazionale degli editori)

Elenco dei titoli pubblicati dalla casa editrice
Fiabe per bambini (con le illustrazione de La fabbrica delle Favole):
La storia di Rigoletto (in collaborazione con edizioni Simple)

La storia di Nabucco

La storia di Otello (in collaborazione con Universita di Macerata ¢ casa editrice EUM)
La storia di Norma (in collaborazione con Universitd di Macerata ¢ casa editrice EUM)
La storia di Trovatore (in collaborazione con Universita di Macerata ¢ casa editrice EUM)

Periodo (da mese/anno a mese/anno)

Dal 2006 al 2017

Tltolo di studio/cer taﬁcazmnc/attestazlone conscgulta
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Coordinatore editoriale del periodico Che
Magazine Testata registrata n. 534/06
presso il Tribunale di Macerata




2.2 Percorsi di istruzione e formazione
DOCENZE

Peuodo (da mese/anno a mese/amzo)

C01 S0

Materia insegnata

Nome dell'Tstituto scolasnco/Umvexmta/Entc
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Durata del percorso (specificare se in
ore/gior mﬁnes:/anm)

| Dal 2016 - in corso

| ADVERTISING 1 (MARKETING E

GRAPHIC DESIGN (biennio)

PUBBLICITA")

Accademia delle Belle Arti di Macerata

7 100 oi;c annuali

Periodo (da mese/anno a mese/anno):

2013/2014 € 2014/2015

Corso

FOTOGRAFIA (blennlo)

Materia insegnata

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

METODOLOGIA PROGETTAZIONE
COMUNICAZIONE VISIVA

Accadcmm dellc Belle Arti di Macerata

Durata del percorso (specificare se in

| ore/giorni/mesi/anni):

75 ore annuali

Peuodo (a’a mese/anno a mese/mmo)

2013/2014

Cmso

Maste1 Web Malketmg

Materia inscgnata

Mar ketmg online, Per sonal Branding e
Comumc'mone

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Infmmanagel

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/mesifanni):

16 ore

Anno 2013

Periodo (da mese/anno a mese/anno):

2012/2013

C01so

Materia msegnata

Comumcaﬂone Multimediale (T1 1enmo)

Comumcazlouc Multlmedlalc

Nome dell'Tstituto scolastico/Universitad/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Accademia delle Belle Arti di Macerata




Du1ala del pet COrs0 (¢ spec:[‘ icare se in
ore/gior mﬁnesr/mm:)

160 ore

Periodo (da mese/anno a mese/mmo)

01/03/13

C01 S0

Materia insegnata

Mal cln Giovani

Mal l(etmg online, Pel sonal Br andmg e
Content Management

Nome dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

CNA

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/mesi/anni):

10 ore

Periodo (da mese/anno a mese/anno):

' 01/12/12

Corso

Comumcazlone per Io stud;o plofessmnale

Matel ia 111segnata

Mal lceting online

Nome dell Istituto scolastxco/Umvm31ta/1311te

Cmso

Informanager
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)
Durata del percorso (specificare se in 4 ore
ore/giorni/mesi/anni):
Peuodo (a’a mese/aimo a meae/mmo) | 29/06/ 12

Fa1e Busmess con 1 social netwoxk

Materia 111‘;egnata

Innoduz[onc al Web 2.0, cenni di Web 3.0

Nome dell'Istituto scolastlco/ Universitd/Ente
erogatore:
(scegliere gueﬂo di riferimento)

Confa1t1g1anato Imprese

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/inesi/anni):

8 ore

Principali contenuti oggetto di docenza

I Social Network (tipologie e target). Esempi e
casi di successo internazionali e locali
Esercitazione: il profilo facebook, creazione e
primi passi di configurazione.

Periodo (da mese/anno a mese/anno)

- Scttembre -2012 7

Corso

Intloduzmnc al Web Mailcetmg

Materia msegnata

I social netwmlc per il busmess

ore/giorni/mesi/anni):

Nome dell'Istituto scolastwo/Umvms:ta/Ente CNA
erogatore:

(scegliere quello di riferimento)

Durata del percorso (specificare se in 8 ore




I Social Nc[woxk (tlpologle e l'u get) Lsempl e
casi di successo internazionali e locali.
Il ROI nelle altivita di web mlctg

Peuodo (da mese/amza a mese/cmno)

Cmso

Gennalo Apulc 2011

Labonatouo di Pubbhcﬂé di UNIMC

Mateua insegnata

Nome dcll Istituto scolastlco/Umvms1ta/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Il piano di comunicazione, come si fa un
medlaplan efficace. Dallo studio del target al
p1ano di Marketing, Fare pubblicita sul web

Umvcnslté di Macerata

Corso di Scienze della Comunicazione

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/mesi/anni):

40 ore
(direttrice del Laboratorio: prof. Paola
Papakristo)

Principali contenuti oggetto di docenza

“Comunicazione e Marketing

Un caso di studio: I'universita di Macerata”
Laboratorio nel quale gli studenti hanno
realizzato la campagna pubblicitaria di Ateneo
2011,

2.3 Percorsi di istruzione e formazione

Aggiornamento Professionale

Penodo

T1t010 di studm/ccx tlﬁcamone/attestazlone consegulta

Da febbraio_e; novembre 2017

Corso executive

Titolo del percorso

Da SEO a HERO

Nome dell'Tstituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:

Studio Samoi

Sede dell'Tstituto scolastico/Universita/Ente erogatore:

Bologna




Principali contenuti oggetto di studio/esami sostenuti:

Marketing e SEQ: dall’analisi della domanda
all’analisi delle query

Guardare oltre le keyword: il concetto di
search intent

Creare un’architettura del sito “data driven”
Analisi della concorrenza

Strumenti di analisi (SEO Tool)

La struttura del sito influenza la sua visibilita:
I’ottimizzazione dei link interni

La gestione tecnica dei contenuti (testi,
immagini e video)

Come gestire le migrazioni di dominio / pagine
Controllare scansione e indicizzazione
Sicurezza ¢ penalizzazioni

Contenuti informativi e contenuti commerciali
Dal piano al calendario editoriale

Blog, Landing Page e schede prodotto:
contenuti diversi, copy diversi

Elementi di persuasione applicata

Elementi tecnici del contenuto “SEO friendly”
Strumenti editoriali ed esempi reali
Categorizzazione del sito;

Gestione schede prodotto;

Problemi di cannibalizzazione;

Elementi tecnici avanzati: breacrumbs,
canonical, pagination;

Strategie SEQ in settori con stagionalita;
HTTPS e velocita del sito.

Link audit: come analizzare un profilo
backlink

Come ideare e creare una campagna di Link
Building

Dove trovare link di qualita

Come disegnare le Buyer Personas
Identificare e presidiare i canali dove
intercettare gli utenti

Costruire un Funnel di Conversione

Titolo di studio/certificazione/attestazione conseguita:

[11-12/10712

Corso

Titdlo 'del perééfso

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:

TAB Forum 2012

TAB Foram - Milano

Sede dell'Istituto scolastico/Universita/Ente erogatore:

Milano Fiere




Punmpah contenutx oggctto di studlo/es'um sostenutl

Lo scenario italiano della Digital Economy:
il Digitale come acceleratore per le imprese
IBM ITALIA: 3 casi di social business,

marketing digitale e CRM integrati: I'agency ci
supporta live, dalla relazione alla transazione!

Real Time Bidding: opportunita e potenzialita
del nuovo ecosistema dell'Online Advertising

Maobile Marketing: opportunita da cogliere e
fattori chiave di successo

Pel 1od0 (da mese/anno a naeae/anno)

01/12/11

(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Tltolo di studio/cer tlﬁcazmne/attesta?[one conseguita;

Corso avanzato (50 ore)

Corso avanzato di web marketing operativo

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Simple3 Ltd

(sceghe:e quel!o di riferimento)

Sede dell'Istituto scolastico/Universita/Ente exogatme:

Gran Bretagna (corso a distanza con diploma)

Principali contenuti oggetto di studlofec:aml soqtenun

Motori di Ricerca & Seo (Ottimizzare i

| contenuti di un sito per l'indicizzazione dei
motori di ricerca)

Pubblicita on-line & Web Tracking (Strategie
di promozione e pubblicita online)

Email marketing (Gestione e creazione di
mailing list e newsletter efficaci. Strategie di
autoresponders, ditect-mailing e
promozione tramite e-mail)

Periodo (da mese/auno a mese/anno).

01/05/11

(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Titolo di ‘;Ludlolcm t1ﬁcazlone/attestaz;one conscgmta:

Corso avanzato

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Tl potere dirompente delle TECNOLOGIE
SOCIALI (corso in inglese con Charleen Li,
Founder of Altimeter Group)

Nome dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente
crogatore:
(scegliere quello di 1 zfer ‘imento)

(sceghe;e quello d: riferimento)

Sede dell'Istituto scolastico/Universita/Ente eiogatme:

Hsmglobal ¢ Microsoft

Via Cerva, 20
20122 Milano

10



Principali contenuti oggetto di studio/esami sostenuti:

Comc plcpa1a131 pm sﬁ uttale le 1et| soclall e
connettersi con i propri clienti

Come innovare a partire dalle reti sociali

Come guidare un’organizzazione aperta

La tua Social Media Strategy: come progettarla
e implementarla.

Periodo (da mese/anno a mese/(mno)

2008

Titolo di studio/cer uﬁcaznone/attcstazmne consegulta
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

MASTER DI PRIMO LIVELLO

IL FUND RAISING PER LA CULTURA

Sede dell'lstituto scolastico/Universitd/Ente erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Scuola di Fund Ralsmg

Principali contenuti oggetto di studlo/csqu sostenuti:

Pcuodo (da mese/anno a mese/rmno)

Tltolo di studio/certificazione/atlestazione conscgulta
(scegliere queﬂo a'r Jgfw imento, specifi cando!o

GENNAIO 2006

Il Marketing applicato alla ricerca di donors e
sponsorizzazioni per le Organizzazioni
Culturali

Corso Avanzato

Titolo del percorso (descrizione e codzce)

*Scuvme 2.0- Glomallsmo e scuttuna sul web

Nome dell Istituto scolastlco/Umvms1ta/hnte
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

ANSO ¢ SOLE 24 ORE
Associazione nazionale stampa online
WWW.anso.it

Sede dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente erogatore:
(scegliere quello di rifer zmento)

Via Albertini 9 - Ancon'aw

Principali contenuti oggetto di studlofcsann sostenuti:

Comunicazione efficace e social mecha come
internet cambia il giornalismo e la scrittura

Petiodo (da mese/anno a mese/mmo)

21-28 novembre 2005

T1tolo di stud10/cc1 uﬁcazmne/attestazmne conseguita:

(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Corso di formazione

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Immagine az;endale e comunicazione
d’1mp1esa

Nomc dcll'Ist1tuto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Sede dell'Istituto scolastico/Universitad/Ente erogatore:
(scegliere quello di riferimen to)

Confindustua FClIllO e Cameia di Commercio
di Ascoli Piceno

Via Respighi 2 — Fermo

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/mesi/anni):

2 giornate

11



leclpah contenutl oggctto d1 stucllofesaml sostenuti:

PcllOdO (da mese/anno a mese/mmo)

La str uttum dell ufficio comumcazmne € le
relazioni con i media all’interno delle
ol gamzzaziom 'mcndah complcssc

novcmble 2005

T1t010 di studiofcer tificazione/attestazione consegmta
(sceghere quello di rzfe} imento, specaf candolo

Titolo del percorso (desc: ‘izione e cod:ce).

Nome dell'Istituto scolastico/Universita/Ente
erogatore:
(sceglzer e quello di rifer nnem‘o)

Labmatm io nazmnale di COMPA
Salone della conmmcaztone pubbhca

Il ceumonlalc

Assomazmne Italiana dc]la Comumcaznone
Pubblica e Istituzionale

Sede dell'Istituto scolasuco/Umvelsﬁa/Entc cmgatme
(scegliere quello di riferimento)

Votazione conseguita (se presente):

Durata del percorso (specificare se in
o1 e/gm} ‘nifmes t/fmm)

Via Lame 2 - 40122 Bologna

una giornata

Px incipali contenuti oggetto di studlofesaml sostenuti:

Il cerimoniale e I’organizzazione
dell’accoglienza in convegni, conferenze,
convention

Pel iodo (da mese/anno a mese/anno)

Titolo di studio/cer tlﬁcamone/attestaznone conqegmta
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

da Ottoblc 2004 a Febblalo 2005

Mastel d1 Pumo hvello

Titolo del percorso (descrizione e codice):

La comunicazione e gli uffici stampa nelle
imprese ¢ nelle pubbliche amministrazioni

Nome de]l'Ist1tuto sco!ast100/U111ve1s1t'1fEute
crogatore:
(scegltefe quello di rifer zmento)

IRFO — Pescara
Regione Abruzzo

Sede dell'Istituto scolastlco/Umvmsxta/Lnte elogatme
(scegliere queflo di rifer zmento)

Viale Bovib n. 79 - Pescara

Votazmnc conscguita (se i es‘ente)

eccellente

Durata del percorso (specificare se in
o1 e/gzo; m/mes:/anm)

12()711 in aula

Principali contenuti oggetto di studio/esami soqenun

Comunicazione interna
Ufficio stampa, promozione ed eventi nelle
organizzazioni pubbliche e private
Programmazione Neuro Linguistica

Peuodo (da mese/anno a meae/anno)

Titolo di studio/cer tlﬁcazlonelattestazmne consegulta
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

12

novembre 2004

Labmatouo nazionale d1 COMPA
Salone della comunicazione pubblica




Tltolo del pelcmso (descr izione e codzce)

Nome dell [stituto scolastico/Universita/Ente
crogatore:
(scegliere que![o di rifer m:enio)

Il plano di comumcazmne

Assocnaaonc Italiana della Comunicazione
Pubblica e Istituzionale

Sede dell'Istituto scolastico/Universita/Ente erogatore:
(sceglzei ‘e qzrello dr nfer rmenio)

Durata del percorso (specificare se in
ore/gior mﬁnesr/anm)

" Via Lame“2 ] 4&22 Bol(;gn;a

una giornata

P11nc1pall contenuti oggetto di studm/esalm sostenutl

L’organizzazione degli obiettivi e delle
strategie per la gestione dei messaggi

Periodo (da mese/anno a mese/anno)

” novembre 2004

Tltolo di studio/cer tlﬁcazmne/atteqla21onc conqegmta:
(sceglzer e queﬂo dl nﬁzr ‘imento, Speczf candolo

Laboratorio nazionale di COMPA
Salone della comunicazione pubblica

Txtolo del percorso (descrizione e codzce)

La comunicazione pohtlca

Nome dell'Istituto scolastlco/Umvelslta/Ente
erogatore:
(sceglz ere quello di riferim ento)

Assoc1az10ne Itallana della Comumcaztone
Pubblica e Istituzionale

Sede dell'Istituto scolastico/Universita/Ente elogatmc:
(sceglzer e queﬂo di I{fél imento)

Durata dcl percorso (specificare se in
o1 e/gzor mﬁnest/m? ni):

lempah contenuti oggetto d1 studm/esalm sostenutl

Via 'I:—mnc 2-40122 Bologna

luna giornata

It 01gamzza710nc di una campagna elettmale
sondaggi, messaggio, immagine,
organizzazione dei volontari, stakeholder,
comunicazione

Periodo (a’a mese/mmo a mese/am:o)

[998-2004

TltOlO di studio/cer tificazione/attestazione conc;egmta
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

Lamea in Sc1611ze della Comumcazwne
Istltuzmnale

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Laurea (veccluo 01dmamento)

Nome dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente
erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Universita degli studi di Macerata

Sede dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Piazza -della Liberta, Macerata

Votazione conseguita (se presente):

110 con lode
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Durata del percorso (spec:ﬁccu e se in
ore/gior mﬁnesr/anm)

qumquennale

Principali contenuti oggctto di studlo/eqann sostenuti:

lode)

PSICOLOGIA DELLA COMUNICAZIONE

(30con lode)

PSICOLOGIA SOCIALE (30/30)

SOCIOLOGIA (25/30)

SOCIOLOGIA DELLA COMUNICAZIONE

(28/30)

ECONOMIA POLITICA (27/30)
POLITICA ECONOMICA (trenta)

TEORIA E TECNICA DELLA

COMUNICAZIONE (30con lode)
TECNICHE DELLA COMUNICAZIONE

PUBBLICITARIA (30/30)
TEORIA E TECNICA DELLA

COMUNICAZIONE PUBBLICA (30 ¢ lode)

DIRITTO PRIVATO (24/30)
DIRITTO PUBBLICO (30/30)

DIRITTO DELL’INFORMAZIONE E
DELLA COMUNICAZIONE (30/30)
DIRITTO DELL’UNIONE EUROPEA

(25/30)

'DIRITTO COSTITUZIONALE (trenta e lode)

| INFORMATICA GENERALE

INFORMATICA MULTIMEDIALITA
INFORMATICA IPERTESTUALE

INFORMATICA IV
INFORMATICA Vv

METODOLOGIA E TECNICA DELLA
RICERCA SOCIALE (29/30)
TEORIA DELL’ORGANIZZAZIONE (30con

Stage/tnocmlo (se i eseute)

vedi plccedcntc

Periodo (da mese/anno a mese/anno):

Titolo di studio/certificazione/attestazione conseguita:
(scegliere quello di riferimento, specificandolo

1993 1998

D1p10ma di istruzione supenme

Titolo del percorso (descrizione e codice):

Liceo Scientifico

(sceghele quello di riferimento)

Nome dell'Istituto scolastico/Universitd/Ente erogatore:

G. Gal-i-l-éi di Macerata

Sede dell'Istituto scoldstxcofUmvelslta/Ente erogatore:
(scegliere quello di riferimento)

Via Manzoni, Macerata

Votazione conseguita (se prcscnte):

42160

Durata del percorso (specificare se in
ore/giorni/mesi/anni):

quinquennale
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Principali contenuti oggetto di studio/esami sostenuti:

scienze, informatica, lingue J

2.4 Attivita non professionali significative in termini di apprendimento

‘Period;) (da nie&é?&nno a ﬁzé&é/anno): Dal 2004 51‘1'72009

Settore di riferimento: Organizzazione e formazione
Posizione ricoperta: Consigliere Comunale
Principali attivita svolte: Delega a:

Organizzazione e Formazione del Personale
Comunicazione interna

Comunicazione pubblica

Informatica
Nome dell'ente: Comune di Mogliano
Indirizzo dell'ente: Via Roma, Mogliano

3. Autovalutazione del livello di possesso di conoscenze e competenze

3.1 Area dei linguaggi: lingue straniere

Lingua Livello | Modalita e contesto di apprendimento Attestazioni
Tedesco Buono  |Aula — Erasmus Universita di Erfurt,
Germania
[nglese Buono  |Apprendimento scolastico — Studi SuperiorilUniversita degli studi di
— Esami universitari — Studio all'estero Macerata
Studio all'estero Leyden High School Chicago

3.2 Area tecnologica: informatica

Tipologia e livello Modalita e contesto di apprendiment Attestazioni
Ottima competenza e Esami universitari Universita degli studi di
conoscenza di tutto il pacchetto Maccrata
Office e altri programmi
gestionali.

Programmi Grafica Adobe Corsi professionali privati
Photoshop, Illustrator e
[ndesign

Siti internet e multimedialitd  (Corsi professionali privati
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Social Media Mktg \FOI‘maZiOHG personale e corsi in qualita
_di docente

3.3 Altre conoscenze e competenze ritenute utili

Attivita di pubbliche relazioni, organizzazione di banchetti e catering dal 1994 al 2006, come
capo scout dal 1998 al 2004 (AGESCI).
Sport praticati: calcio e sci.

4. Ulteriori attestazioni ed abilitazioni

Patente: tipologia A eB

5. Annotazioni

Il presente curriculum vite & aggiornato alla data del 20/11/2019

11 sottoscritto esprime il proprio consenso affinché i dati personali forniti possano essere trattati nel rispetto
del D.Lgs. 196/2003, per gli adempimenti connessi alla gestione del procedimento di certificazione delle
competenze individuali, ai sensi del Regolamento integrativo al Dispositivo di accreditamento delle
strutture formative della Regione Marche (DAFORM).
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